PRAXIS PRAXIS -
KOMMUNIKATION ' KOMMUNIKATION

ANGEWANDTE PSYCHOLOGIE IN COACHING, TRAINING UND BERATUNG ANGEWANDTE PSYCHOLOGIE IN COACHING, TRAINING UND BERATUNG

ISBN 978-3-7495-0666-8

ISSN 2264-6802

10183

A

13,50€

rz 2025

or / M

Anzeigen-Preisliste

|
& Mediadaten 2025 KEINE ZEIT!

Wie wir Zeit erfiillend gestalten,
statt sie zu ,managen“

Ausgabe 1 Febru

E
H
g

Ghosting im Coaching ////////
Umgang mit Kontaktabbruch

Die Macht der Gedanken ////
Arbeit mit ,The Work*

PRAXIS o
'KOMMUNIKATION

Kl fur Coaches /1111111111111
Gut geristet in die Zukunft

§) Junfermann
J

Auch als E-Journal erhaltlich




Hier schreiben Coaches flir Coaches!

In Praxis Kommunikation geht es uns genau um das, was der
Name schon sagt: Praxis!

Coaches und Trainer:innen schreiben, wie sie Klient:innen
begleiten, Probleme Idsungsorientiert angehen und
Methoden und Tools kreativ anwenden. Zahlreiche Fall-
beispiele illustrieren die Arbeit und ermdglichen einen
»Blick Uber die Schulter® von Kolleginnen und Kollegen in
Coaching, Training und Beratung.

Jede Ausgabe steht dabei unter einem speziellen
Schwerpunktthema. Interviews, News und anwendungs-
bezogene Artikelserien (beispielsweise zu Coachingtechniken
oder Themengebieten wie Positive Psychologie, Achtsamkeit
usw.) runden das Heft ab.

Verbreitete Auflage:
Erscheinungsweise:

4.500 Exemplare

6 x jahrlich, jeweils zum Ende
der geraden Monate
Einzelheft € 13,50 inkl. MwSt.
2364-6802
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Anzeigen im Service-Teil

Seminarkalender

Der Seminarkalendereintrag ist eine besondere Anzeigenform, in
der Sie Ihre Seminare und Ausbildungsangebote vorstellen kdnnen.
Satz und Layout Ubernehmen wir fir Sie.

SEMINARE UND AUSBILDUNGSANGEBOTE

Thr Weg zu ikati
mit unseren DVNLP-zertifizierten NLP-Ausbildungen

UBERZEUGEND KOMMUNIZIEREN / SPRECHEN
SPEAK-3 - Rhetorik-Ausbildung (RKKB, DGSS)

Volles Programm — hchste Qualitat
Die NLP-Ausbildungen im perspektiven Institut

Beilagen

Inhalt:
Seminarbeschreibung,
Trainer, Veranstalter,
Termin/Ort/Preis

Foto und/oder Logo
maoglich

Preis:
€ 350,— je Eintrag

PRAXIS KOMMUNIKATION

Trainerprofil

Die Gestaltung des Trainerprofils GUbernehmen wir fur Sie. Wir
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